


ΔΙΚΑΙΟΤΧΟ΢ : Α.΢. Κροκοπαραγωγών Κοηάνθσ

ΠΡΟΫΠΟΛΟΓΙ΢ΜΟ΢ : 1.434.617€

ΧΩΡΕ΢ ΢ΣΟΧΟΙ: Ελλάδα - Ιταλία

ΠΕΡΙΟΔΟ΢ : 01.03.2019 –28.2.2022

ΕΚΣ. ΟΡΓΑΝΙ΢ΜΟ΢: ΟΙΚΟΝΟΜΟΣΕΧΝΙΚΗ ΕΠΕ



ΓΕΝΙΚΟ΢ ΢ΣΟΧΟ΢:
Αφξθςθ τθσ αναγνωριςιμότθτασ του λογοτφπου ΠΟΠ
τονίηοντασ τα ιδιαίτερα χαρακτθριςτικά του Κρόκου 
Κοηάνθσ ΠΟΠ ςε επίπεδο αυκεντικότθτασ και 
διατροφικισ αξίασ.

ΕΙΔΙΚΟΙ ΢ΣΟΧΟΙ: 
-Να ςυνειςφζρει κετικά ςτθν προςλαμβάνουςα αξία των 
ευρωπαϊκϊν προϊόντων ΠΟΠ
-να ενιςχφςει τθν ποιοτικι ανωτερότθτα του προϊόντοσ 
προβάλλοντασ τθν ευρωπαϊκι του ταυτότθτα
-Να ενιςχφςει τθν ευαιςκθτοποίθςθ για τθν βιωςιμότθτα, 
προωκϊντασ τθν μεςογειακι διατροφι και κουλτοφρα
-Να αυξθκεί θ ευαιςκθτοποίθςθ ςε ευρφτερα ηθτιματα 
διατροφισ ςχετικά με τθν γαςτρονομία και τθν ευηωία. 



ΑΝΑΜΕΝΟΜΕΝΑ ΑΠΟΣΕΛΕ΢ΜΑΣΑ: 
- Αφξθςθ τθσ αναγνώριςθσ του ςιματοσ 
ΠΟΠ ςτθν Ελλάδα από το 29% ςτο 38% 
ςτο τζλοσ του προγράμματοσ (2022)*

Βάςθ των ςτοιχείων των ερευνών Special EUROBAROMETER (440 –
2015) και Special Eurobarometer (473- 2019)



ΔΡΑ΢ΕΙ΢ ΠΡΟΓΡΑΜΜΑΣΟ΢ 
Δθμόςιεσ ΢χζςεισ Οργάνωςθ 3 ΢υνεντεφξεων Σφπου για ειδικοφσ και μζςα 

μαηικισ ενθμζρωςθσ ςτθν Ελλάδα και Ιταλία

Ιςτότοποσ, μζςα 
κοινωνικισ δικτφωςθσ  

Καταςκευι και ςυντιρθςθ πολφγλωςςθσ ιςτοςελίδασ –
www.krokoskozanispdo.eu

Ανάπτυξθ και αναρτιςεισ ςε κοινωνικά δίκτυα 
• Facebook: Krokoskozanispdo
• Instagram: krokoskozanispdoeu
• Youtube: Red Gold Krokos Kozanis PDO 
• Twitter: KrokosRed

http://www.krokoskozanispdo.eu/


ΔΡΑ΢ΕΙ΢ ΠΡΟΓΡΑΜΜΑΣΟ΢ 

Διαφιμιςθ

΢χεδίαςθ και εκτφπωςθ εντφπων ςε δφο γλώςςεσ
• 3πτυχο ενθμερωτικό ζντυπο 
• ζντυπο ςυνταγών 
• ειδικι ζκδοςθ 

Ετιςιεσ διαφθμιςτικζσ καμπάνιεσ: 
• Google AdWords Search and Display
• Social media (likes, followers, interactions, video campaigns) 

Eργαλεία επικοινωνίασ Δθμοςιεφςεισ ολοςζλιδων καταχωριςεων ςτθν Ελλάδα 



ΔΡΑ΢ΕΙ΢ ΠΡΟΓΡΑΜΜΑΣΟ΢ 
Εκδθλώςεισ και 
εκκζςεισ

ΕΚΘΕ΢ΕΙ΢
•Foodexpo Athens
•Tutto Food Milan 
•Cibus Parma 
ΕΚΔΗΛΩ΢ΕΙ΢
• Οργάνωςθ 5 ςτθν Ελλάδα και 5 ςτθν Ιταλία για ειδικζσ 
ομάδεσ ενδιαφζροντοσ
• Εβδομάδεσ εςτιατορίων ετθςίωσ ςτθν Ιταλία 
•Φιλοξενία επαγγελματιών από τθν Ελλάδα και τθν Ιταλία
• Οργάνωςθ και υλοποίθςθ 2ιμερου Φεςτιβάλ Κρόκου 
Κοηάνθσ 

Προώκθςθ ςε ςθμεία 
πώλθςθσ 

Οργάνωςθ θμερών δοκιμών (ενθμζρωςθ καταναλωτών και 
δειγματοδιανομι) ςε ςουπερμάρκετ ςτθν Ελλάδα



ΔΡΑ΢ΕΙ΢ 2019



15
SEPTEMBER

Friday

16
Μάρηιος

Σσμμεηοτή 

ζηην FOOD 

EXPO 

ATHENES



15
SEPTEMBER

Friday

06
Μάιος 

Σσμμεηοτή 

ζηην Tutto 

Food Milan



15
SEPTEMBER

Friday

01
Ιούνιος

Ιζηοζελίδα

Λογαριαζμοί ζε 

κοινωνικά 

δίκησα



15
SEPTEMBER

Friday

01
Ιούνιος

Ενησπό, 

ζσνηαγές, 

ειδική έκδοζη



15
SEPTEMBER

Friday

24
Σεπηέμβριος

Master Class  ςτθν 
cooking 

restaurant Teatro
7 με τον 

μοναδικό ςεφ 
Κωνςταντίνο 

Μουηάκθ



15
SEPTEMBER

Friday

25
Σεπηέμβριος

΢υνζντευξθ τφπου 
και γεφμα για 

δθμοςιογράφουσ 
ςτο εςτιατόριο 

του βραβευμζνου 
ςεφ Daniel 

Canzian ςτο 
Μιλάνο



15
SEPTEMBER

Friday

25
Σεπηέμβριος

Εκδιλωςθ και 
μπουφζσ 5 
πιάτων  ςτο 

εςτιατόριο του 
ανερχόμενου ςεφ 
Guido Perino ςτο 

Σορίνο 



15
SEPTEMBER

Friday

15
Οκηώβριος

Εκδιλωςθ και 
γεφμα ςτο  
εςτιατόριο 

BARABICU στην 
Αθήνα με 

οικοδζσποινες τις   
Νανά Γκαμποφρα, 

΢ίςυ Νίκα και 
Ρζνα τθσ Φτελιάσ



15
SEPTEMBER

Friday

Οκηώβριος
Καταχωριςεισ 

ςτον ζντυπο τφπο
Νοέμβριος

Δεκέμβριος



15
SEPTEMBER

Friday

Δεκέμβριος
Ημζρεσ δοκιμών 

ςε 50 ςθμεία 
πώλθςθσ ςε 
Ακινα και 

Θεςςαλονίκθ 13



ΣΟΠΟΘΕΣΗ΢ΕΙ΢ 
ΠΡΟΪΟΝΣΟ΢ ΢Ε 

ΣΗΛΕΟΠΣΙΚΕ΢ ΕΚΠΟΜΠΕ΢

ΕΠΙΠΛΕΟΝ ΔΗΜΟ΢ΙΕΤ΢ΕΙ΢ 
ΚΑΣΑΧΩΡΗ΢ΕΩΝ

ΠΑΡΑΓΩΓΗ ΚΑΙ 
ΠΡΟΒΟΛΗ 

ΣΗΛΕΟΠΣΙΚΟΤ SPOT

ΠΑΡΑΓΩΓΗ ΢ΤΝΣΟΜΩΝ 
ΒΙΝΣΕΟ ΚΑΙ ΠΡΟΒΟΛΗ 

΢ΣΑ  SOCIAL MEDIA

ΔΡΑ΢ΕΙ΢ 2ΟΤ ΕΣΟΤ΢ ΢ΣΗΝ ΔΙΑΡΚΕΙΑ ΣΗ΢ ΠΑΝΔΗΜΙΑ΢



ΠΑΡΑΓΩΓΗ & ΠΡΟΒΟΛΗ ΣΗΛΕΟΠΣΙΚΟΤ SPOT 
ΜΕ ΠΡΩΣΑΓΩΝΙ΢ΣΗ ΣΟΝ ΕΤΣΤΧΗ ΜΠΛΕΣ΢Α

GRP’s

793

25+ Υ

ΜΕΣΑΔΟ΢Η ΢Ε ΠΑΝΕΛΛΗΝΙΑ΢ ΕΜΒΕΛΕΙΑ΢ ΣΗΛΕΟΠΣΙΚΑ ΚΑΝΑΛΙΑ

230SPOT

ΑΠΟΣΕΛΕ΢ΜΑΣΙΚΗ ΚΑΛΤΨΗ

71,27%
ΚΑΛΤΨΗ ΓΤΝΑΙΚΩΝ

85%
΢ΤΝΟΛΟ ΣΗΛΕΘΕΑΣΩΝ

9.006.432

https://youtu.be/Zhajo27ItkE

https://youtu.be/Zhajo27ItkE


ΔΗΜΟ΢ΙΕΤ΢ΕΙ΢ ΚΑΣΑΧΩΡΗ΢ΕΩΝ
΢Ε ΕΝΣΤΠΑ ΠΑΝΕΛΛΑΔΙΚΗ΢ ΚΤΚΛΟΦΟΡΙΑ΢

FOOD & 
TRAVEL

655.200

΢ΤΝΟΛΟ 
ΑΝΑΓΝΩ΢ΙΜΟΣΗΣΑ΢

1.084.400

ΚΑΘΗΜΕΡΙΝΗ 
ΣΗ΢ ΚΤΡΙΑΚΗ΢

138.000

REAL TASTE

291.200



΢ΤΝΟΛΙΚΗ ΑΠΗΧΗ΢Η ΢Ε ΑΚΟΛΟΤΘΟΤ΢

2.048.000 

ΣΟΠΟΘΕΣΗ΢ΕΙ΢ ΠΡΟΪΟΝΣΟ΢ ΢ΣΑ SOCIAL MEDIA ΣΟΤ ΕΤΣΤΧΗ ΜΠΛΕΣ΢Α
ΚΑΙ ΢ΣΗΝ ΕΚΠΟΜΠΗ HAPPY TRAVELLER



ΣΟΠΟΘΕΣΗ΢ΕΙ΢ ΠΡΟΪΟΝΣΟ΢ ΢Ε ΣΗΛΕΟΠΣΙΚΕ΢ ΕΚΠΟΜΠΕ΢

«ΕΤΣΤΧΕΙΣΕ»

10/12

OPEN 
TV 

11/12

΢ΚΑΪ
TV 

18/12

΢ΚΑΪ
TV 

29/12

ANTENNA 
TV 

19/12

ANTENNA 
TV 

“LOVE IT”

“ΣΟ ΠΡΩΙΝΟ”

΢ΤΝΟΛΙΚΗ ΑΠΗΧΗ΢Η 

1.844.304 ΣΗΛΕΘΕΑΣΕ΢



15.667
6.227

ΗΜΕΡΕ΢ ΠΡΟΩΘΗ΢Η΢/ ΔΙΑΦΗΜΙ΢Η΢  1.370
ΔΙΑΔΡΑ΢Η/΢ΧΟΛΙΑ/ΚΟΙΝΟΠΟΙΗ΢ΕΙ΢ 3.498
ΠΡΟΒΟΛΕ΢ VIDEO 1.003.919

΢ΤΝΟΛΙΚΗ ΑΠΗΧΗ΢Η 3.643.500 

111 Post

SOCIAL MEDIA



ΠΡΟΩΘΗ΢Η ΠΡΟΪΟΝΣΟ΢ ΢Ε ΢ΗΜΕΙΑ ΠΩΛΗ΢Η΢
ΗΜΕΡΕ΢ ΔΟΚΙΜΩΝ

250 PROMO DAYS

19 ΚΑΣΑ΢ΣΗΜΑΣΑ ΢ΚΛΑΒΕΝΙΣΗ΢ ΢Ε ΑΘΗΝΑ & ΘΕ΢΢ΑΛΟΝΙΚΗ

ΔΙΑΝΕΜΗΘΗΚΑΝ  15.000ΔΕΙΓΜΑΣΑ

΢ΤΝΟΛΙΚΗ ΑΠΗΧΗ΢Η ΢Ε 

60.000 ΝΟΙΚΟΚΤΡΙΑ



ΕΤΧΑΡΙ΢ΣΟΤΜΕ
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